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Załącznik Nr 6 do SIWZ
WZÓR UMOWY

UMOWA NR 1152-UZL/EFS/ROPS/...../11
zawarta w dniu  ……………………...2011 r. w Toruniu, pomiędzy:

Województwem Kujawsko-Pomorskim
REGIONALNYM OŚRODKIEM POLITYKI SPOŁECZNEJ z siedzibą w Toruniu,

ul. Słowackiego 114 , NIP 879-20-86-150, zwanym Zamawiającym, reprezentowanym przez Dyrektora Ośrodka –

a 

............................................................................................................................................
NIP:.......................................... 
REGON:................................... mającą siedzibę w............................................................. 
przy ul.......................................................... działającą na podstawie wpisu do ...................................................

nr................................................

reprezentowaną przez:

1.....................................................................

2.....................................................................

zwaną dalej Wykonawcą,

następującej treści:

§ 1

1. Przedmiotem umowy jest usługa polegająca na zorganizowaniu i przeprowadzeniu kampanii promocyjno – informacyjnej o zasięgu regionalnym w zakresie rodzicielstwa zastępczego, zwanej dalej kampanią.

2. Kampania jest elementem projektu systemowego Regionalnego Ośrodka Polityki Społecznej w Toruniu pn. „Akademia pomocy i integracji społecznej – wsparcie kadr”, realizowanego w ramach Priorytetu VII Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki – Promocja integracji społecznej, Działanie 7.1 Rozwój i upowszechnianie aktywnej integracji, Poddziałanie 7.1.3. Podnoszenie kwalifikacji kadr pomocy i integracji społecznej, współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego.

§ 2

1. W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca przygotuje i przeprowadzi kampanię, której celem będzie promowanie rodzicielstwa zastępczego.
2. Kampania, o której mowa w ust. 1 obejmuje:
1) stworzenie layoutu kampanii, w tym opracowanie hasła i logo;
2) inaugurację kampanii w mediach;
3) opracowanie, produkcję i emisję telewizyjnego spotu reklamowego promującego ideę rodzicielstwa zastępczego;
4) produkcję i emisję w telewizji publicznej o zasięgu regionalnym obejmującej zasięgiem całe województwo kujawsko-pomorskie, audycji telewizyjnej w całości poświęconej problematyce rodzicielstwa zastępczego;
5) opracowywanie i opublikowanie (minimum 1 szt.) w prasie regionalnej obejmującej zasięgiem województwo kujawsko-pomorskie, o nakładzie  minimum 100 tys. egzemplarzy krótkich (min. 1/2 strony gazety, w tym zdjęcie) artykułów sponsorowanych propagujących ideę rodzicielstwa zastępczego, informujących 
o trwającej kampanii na rzecz rodzicielstwa zastępczego, jej celach, o potrzebie wspierania dzieci pozbawionych opieki rodzin naturalnych;

6) opracowanie merytoryczne, graficzne, skład, druk, ulotki informacyjnej – promującej ideę rodzicielstwa zastępczego oraz insertu w gazecie regionalnej – obejmującej zasięgiem całe województwo kujawsko-pomorskie /nakład piątkowy gazety/ min. 
100 000 sztuk;
7) wykonanie banera (billboardu) internetowego, promującego ideę rodzicielstwa zastępczego;
8) opracowanie treści merytorycznej i napisanie poradnika, będącego publikacją skierowaną do: rodziców zastępczych, kandydatów na rodziców zastępczych, osób 
i instytucji pracujących z rodzinami zastępczym;
9) opracowanie graficzne, przygotowanie do druku oraz druk poradnika;
10) zorganizowanie konferencji podsumowującej kampanię na rzecz rodzicielstwa zastępczego;
11) sporządzenie raportu końcowego, podsumowującego kampanię, zgodnie 
z wymaganiami Zamawiającego, określonymi w załączniku nr 1;
12) elementy dodatkowe zgodnie z ofertą Wykonawcy, stanowiącą załącznik nr 2 
do umowy   ……………………………………………………………………………..………………… .
3. Szczegółowy zakres przedmiotu zamówienia i warunki jego realizacji zawiera załącznik 
nr 1 oraz oferta Wykonawcy stanowiąca załącznik nr 2 do umowy. 
4. Zamawiający uzgodni z Wykonawcą szczegółowe terminy przedstawienia do akceptacji Zamawiającego projektów oraz wersji roboczych i ostatecznych wykonanych elementów kampanii w terminie trzech dni od podpisania niniejszej umowy.
§ 3
1. Wykonawca zobowiązuje się do wykonywania przedmiotu umowy z należytą
starannością i czuwania nad prawidłową realizacją zawartej umowy. 

2. Wykonawca jest zobowiązany do realizacji przedmiotu umowy od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia 14 grudnia 2011 roku.
3. Przedmiot umowy będzie realizowany w 2 częściach zgodnie z ramowym harmonogramem, który stanowi załącznik nr 3:
1) I część kampanii należy zrealizować do dnia 30.08.2011 r.;

2) II część kampanii należy zrealizować do dnia 14.12.2011 r.
4. Zamawiający sprawuje kontrolę prawidłowości wykonania przedmiotu umowy.

5. Zamawiający może wnosić uwagi do przedstawionych przez Wykonawcę projektów 
i żądać dokonania w nich korekt i poprawek.
6. Zamawiający zobowiązuje się niezwłocznie udostępnić Wykonawcy materiały 
i dokumenty, jednak nie później niż w ciągu 5 dni roboczych od daty wystąpienia Wykonawcy o ich udostępnienie, niezbędne do prawidłowego wykonania przedmiotu umowy, będące w posiadaniu Zamawiającego.
§ 4
1. Wykonawca oświadcza, że uzyska lub nabędzie prawa autorskie, prawa pokrewne i inne prawa własności przemysłowej do wszelkich materiałów wykonanych w ramach niniejszej umowy, w szczególności tekstów, projektów, szkiców, modeli, koncepcji, materiałów w jakiejkolwiek formie wizualnej lub audiowizualnej, dalej zwane łącznie dla potrzeb niniejszej umowy „Pracami”, w zakresie niezbędnym do realizacji usług wynikających z niniejszej umowy. 

2. Wykonawca zobowiązuje się w szczególności uzyskać lub nabyć, w opisanym w ustępie 1. zakresie, autorskie prawa majątkowe lub licencje i inne prawa do prac od wszystkich osób działających w jego imieniu lub na jego rzecz w ramach niniejszej umowy, w szczególności jego pracowników, współpracowników, podwykonawców, itp. 

3. Wykonawca zobowiązuje się, że wykonując przedmiot zamówienia nie naruszać praw majątkowych osób trzecich i przekazać Zamawiającemu utwory wolne od obciążeń prawami osób trzecich. 

4. W ramach wynagrodzenia określonego w niniejszej umowie, Wykonawca przenosi na Zamawiającego prawa autorskie, prawa pokrewne i inne prawa własności przemysłowej do wszelkich prac wykonanych w ramach niniejszej umowy i do ich wielokrotnej eksploatacji, na następujących polach eksploatacji: 

1) utrwalanie prac;
2) zwielokrotnianie prac techniką drukarską, reprograficzną oraz techniką cyfrową;
3) digitalizacja prac, tj. nadawanie pracom postaci zapisu cyfrowego poprzez zapisywanie prac na cyfrowych nośnikach danych takich jak dyskietki, dyski optyczne lub pamięć USB lub poprzez wprowadzanie i zapisywanie prac w pamięci komputera;
4) wprowadzanie prac do sieci informatycznych, w szczególności do internetu, w celu rozpowszechniania prac poprzez takie sieci, w taki sposób, aby każdy mógł mieć do nich dostęp w miejscu i czasie przez siebie wybranym;
5) rozpowszechnianie prac, w szczególności ich wystawianie oraz publiczne udostępnianie w środkach masowego przekazu;
6) wprowadzanie do obrotu egzemplarzy prac;
7) użyczenie lub najem oryginałów prac lub ich egzemplarzy.

§ 5
1. Wykonawca zobowiązuje się:

1) wyeksponować logotypy, określone w załączniku nr 4 do niniejszej umowy oraz opatrzyć nimi i informacją o współfinansowaniu zadania przez Unię Europejską 
w ramach  Europejskiego Funduszu Społecznego:

a) materiały promujące kampanię (poradnik, ulotki informacyjne, baner na stronę internetową, artykuł sponsorowany, spoty telewizyjne),
b) salę podczas konferencji podsumowującej kampanię;
2) podawać informację, w materiałach wymienionych w pkt 1, że przedmiot umowy określony w § 1 realizowany jest w ramach projektu systemowego ROPS 
w Toruniu pn. „Akademia pomocy i integracji społecznej - wsparcie kadr”, Priorytet VII PO KL – Promocja integracji społecznej, Działanie 7.1.- Rozwój 
i upowszechnianie aktywnej integracji, Poddziałanie 7.1.3. Podnoszenie kwalifikacji kadr pomocy i integracji społecznej.

2. Wykonawca będzie stosował logotypy oraz informację o współfinansowaniu przedmiotu umowy przez Unię Europejską w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego zgodnie 
z aktualnymi Wytycznymi dotyczącymi oznaczania projektów w PO KL. Wykonawca oświadcza, że Wytyczne dotyczące oznaczania projektów w PO KL są mu znane. Wariant logotypów (wersja kolor lub monochromatyczna) Wykonawca każdorazowo uzgodni 
z Zamawiającym.

3. Wykonawca zobowiązuje się do przedstawienia na pisemne wezwanie Zamawiającego wszelkich informacji i wyjaśnień związanych z realizacją przedmiotu umowy 
w terminie określonym przez Zamawiającego.
§ 6
1.
Osobą odpowiedzialną po stronie Wykonawcy za kontakty z Zamawiającym będzie: Pan/Pani .............................................................
2.
Osobami upoważnionymi po stronie Zamawiającego do kontaktu z Wykonawcą będzie: Pan/Pani: ............................................................
§ 7
1. Za wykonanie przedmiotu umowy Strony ustalają wynagrodzenie w wysokości …………..zł brutto (słownie: .................................................................................................00/100).

2. Wynagrodzenie, o którym mowa w ust. 1, zaspokaja wszelkie roszczenia Wykonawcy 
z tytułu wykonania umowy, w tym roszczenia z tytułu przeniesienia na Zamawiającego autorskich praw majątkowych do wszystkich mogących stanowić przedmiot prawa autorskiego wyników prac powstałych w związku z wykonaniem umowy.

3. Zapłata wynagrodzenia nastąpi każdorazowo po zrealizowaniu elementów I i II części przedmiotu umowy, określonych w § 3 ust. 3, w terminach zgodnych z ramowym harmonogramem /załącznik nr 3/ w wysokości:
1) 40% kwoty, o której mowa w ust. 1. - po zrealizowaniu do 30 sierpnia 2011r. elementów I części kampanii;
2) 60% kwoty, o której w ust. 1. - po zrealizowaniu do 30 listopada 2011r. elementów 
II część kampanii i po przedłożeniu raportu podsumowującego kampanię 14 grudnia 2011r.
na podstawie prawidłowo wystawionej faktury częściowej VAT/rachunku, przelewem na konto Wykonawcy, podane na fakturze VAT/rachunku w terminie do 30 dni od daty wpływu faktury VAT/rachunku do siedziby Zamawiającego. Wynagrodzenie zostanie sfinansowane ze środków projektu systemowego, Priorytet VII PO KL, Poddziałanie 7.1.3.
4. Warunkiem zapłaty za zrealizowaną część zamówienia kampanii będzie przekazanie Zamawiającemu: 
1) faktury VAT /rachunku, po zatwierdzeniu sprawozdania z realizacji części zamówienia kampanii zgodnie z umową;
2) sprawozdania z realizacji poszczególnych elementów kampanii zgodnie z niniejszą umową dla I części oraz II części kampanii wraz ze specyfikacją poniesionych wydatków. Wzór sprawozdania stanowi załącznik nr 5 do umowy.
Sprawozdanie wymaga zatwierdzenia przez Zamawiającego.
5. Sprawozdanie częściowe i końcowe powinno być podpisane przez Wykonawcę. 
Do sprawozdań, należy dołączyć następujące dokumenty: wzory projektów i wykonanych materiałów oraz dokumentacją z organizacji konferencji tj. zrealizowane programy konferencji podpisane przez wykładowcę, oryginały podpisanych list obecności, listy potwierdzające odbiór zaświadczeń, materiałów konferencyjnych i promocyjnych, listę potwierdzającą korzystanie z posiłków, ankiety ewaluacyjne,.
6. Warunkiem dokonania zapłaty wynagrodzenia w terminie, o którym mowa w § 7 ust. 3 będzie dostępność środków finansowych na rachunku bankowym projektu systemowego, Priorytet VII PO KL, Poddziałanie 7.1.3.

7. Za dzień dokonania zapłaty strony uznają dzień, w którym zostanie obciążony rachunek bankowy Zamawiającego.
§ 8
1. Wykonawca zobowiązuje się przechowywać dokumentację związaną z wykonaniem przedmiotu umowy, w tym oryginały umów zawartych przez Wykonawcę,
a związanych z wykonaniem niniejszego zadania oraz oryginały dokumentów księgowych do dnia 31.12.2020 r. i udostępniać ją podmiotom upoważnionym do kontroli.

2. W przypadku zmiany miejsca przechowywania dokumentów oraz w przypadku zawieszenia lub zaprzestania przez Wykonawcę działalności gospodarczej przed terminem, o którym mowa w ust. 1, Wykonawca zobowiązuje się poinformować Zamawiającego o miejscu archiwizacji dokumentów związanych z realizowanymi przedmiotu umowy.

3. W przypadku konieczności przedłużenia terminu, o którym mowa w ust.1, Zamawiający powiadomi o tym pisemnie Wykonawcę przed upływem tego terminu. 

§ 9
1. Wykonawca zapłaci Zamawiającemu kary umowne:

1) za nieterminowe przeprowadzenie kampanii w wysokości 100 zł za każdy dzień opóźnienia, jeśli wina leży po stronie Wykonawcy;

2) za niewykonanie przedmiotu umowy w wysokości 20% wynagrodzenia, o którym mowa w § 7 ust. 1. Za niewykonanie przedmiotu umowy Zamawiający uzna nieprzeprowadzenie choćby jednego objętego przedmiotem niniejszej umowy działania wskazanego w załączniku nr 1 do umowy;
3) za odstąpienie od umowy przez Zamawiającego z przyczyn leżących po stronie Wykonawcy, w wysokości 10% wynagrodzenia, o którym mowa w § 7 ust. 1;

4) za nienależyte wykonanie przedmiotu umowy w wysokości 20% wynagrodzenia, 
o którym mowa w § 7 ust.1.

2. Przez nienależyte wykonanie uznaje się realizację usługi niezgodnie z SIWZ, ofertą Wykonawcy, niniejszą umową i przepisami prawa.

3. Kara umowna nie wyłącza możliwości dochodzenia odszkodowania na zasadach ogólnych, jeżeli poniesiona szkoda przewyższa wysokość zastrzeżonych kar umownych.

4. Wykonawca nie ponosi odpowiedzialności za zdarzenia, które są niezależne od niego i na zaistnienie których nie ma wpływu.

5. Każda zmiana adresu stron wymaga powiadomienia o tym strony drugiej pod rygorem uznania pisma skierowanego pod adres dotychczasowy za doręczone.

§ 10
Zamawiający może rozwiązać niniejszą umowę w trybie natychmiastowym w przypadku, gdy:

1) Wykonawca złoży fałszywe, podrobione lub stwierdzające nieprawdę dokumenty 
w celu uzyskania zapłaty za wykonaną usługę w ramach niniejszej umowy;

2) został złożony wniosek o ogłoszenie upadłości Wykonawcy lub gdy Wykonawcę postawiono w stan likwidacji lub gdy zaczął podlegać zarządowi komisarycznemu lub gdy zawiesił swoją działalność lub stał się podmiotem postępowań o podobnym charakterze;
3) Wykonawca nie zrealizował usługi będącej przedmiotem umowy w terminie określonym w umowie, zaprzestał realizacji usługi lub realizuje ją w sposób niezgodny z niniejszą umową. 

§ 11
W przypadku rozwiązania umowy Wykonawcy zostanie wypłacone wynagrodzenie wyłącznie w wysokości odpowiadającej prawidłowo zrealizowanej części umowy, potrącone 
o ewentualne kary umowne.

§ 12
1. Zmiany umowy wymagają formy pisemnej pod rygorem jej nieważności.

2. Dopuszcza się możliwość dokonania istotnych zmian postanowień niniejszej umowy 
w stosunku do treści oferty:

1) w zakresie terminu wykonania przedmiotu umowy – tj. w zakresie terminu rozpoczęcia kampanii promocyjno – informacyjnej oraz w zakresie terminów określonych przez Wykonawcę w szczegółowym harmonogramie, stanowiącym załącznik nr 3 do niniejszej umowy, z zastrzeżeniem, że termin zakończenia działań promocyjno-informacyjnych określony w § 3 ust. 2 nie może ulec zmianie;

2) zmian przepisów prawnych dotyczących prowadzenia kampanii będącej przedmiotem umowy. 
3. Warunkiem wprowadzenia zmiany terminu wykonania przedmiotu umowy jest wystąpienie okoliczności niezależnych od stron umowy, uniemożliwiających wykonanie umowy w terminie pierwotnym/wykonania działań promocyjno – informacyjnych w terminach wskazanych w szczegółowym harmonogramie. Obowiązek udokumentowania wystąpienia okoliczności uzasadniających zmianę terminu wykonania przedmiotu umowy ciąży na stronie umowy wnioskującej o wprowadzenie zmiany. Za okoliczności uniemożliwiające wykonanie przedmiotu umowy w terminie uznaje się w szczególności:

1) działanie siły wyższej;

2) przedłużającą się procedurę związaną z rozpatrywaniem wniesionego/wniesionych przez Wykonawcę środków odwoławczych;

3) okoliczności niezależne od stron, uniemożliwiające wykonanie poszczególnych działań promocyjno – informacyjnych, których nie można było przewidzieć w chwili zawierania niniejszej umowy;
4) okoliczności, z których będzie wynikało, iż przeprowadzenie działań w innym terminie niż wskazany w harmonogramie spowoduje osiągnięcie celów kampanii w szerszym zakresie niż gdyby działania te zostały zrealizowane w pierwotnie określonych terminach.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszą umową mają zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego.

5. Niniejsza umowa została sporządzona w trzech jednobrzmiących egzemplarzach, dwa dla Zamawiającego i jeden dla Wykonawcy.

6. W sprawach spornych Sądem rozstrzygającym będzie Sąd właściwy miejscowo dla siedziby  Zamawiającego. 

               Zamawiający           
                                                  Wykonawca                           

ZAŁĄCZNIK nr 3     do umowy nr 1152-UZL/EFS/ROPS/       /11 z dnia …………2011
RAMOWY HARMONOGRAM DZIAŁAŃ 

KAMPANII SPOŁECZNEJ PROMOCYJNO – INFORMACYJNEJ O ZASIĘGU REGIONALNYM 
W ZAKRESIE RODZICIELSTWA ZASTĘPCZEGO

	Lp.
	ELEMENTY KAMPANII
	TERMIN REALIZACJI

	
	I CZĘŚĆ KAMPANII
	do dnia 30 sierpnia 2011

	1. 
	OPRACOWANIE HASŁA ORAZ WIZERUNKU  LOGO KAMPANII
	najpóźniej do 30 dni od dnia podpisania umowy  2011

	2. 
	INAUGURACJA KAMPANII 
w MEDIACH.
	najpóźniej do 30 sierpnia  2011

	3. 
	SPOT TELEWIZYJNY
	1) Produkcja:       na początku realizacji działań kampanii -
30 dni od dnia podpisania umowy 

	4. 
	AUDYCJA TELEWIZYJNA, 
produkcja i emisja 
	Produkcja i emisja:    najpóźniej do 30 sierpnia 2011 

	5. 
	ARTYKUŁ SPONSOROWANY
	na początku realizacji działań kampanii  -najpóźniej do 30 sierpnia 

	6. 
	ULOTKA INFORMACYJNA
	na początku realizacji działań kampanii  -najpóźniej - do dnia 30 sierpnia 2011 

	7. 
	BANER NA STRONĘ INTERNETOWĄ
	na początku realizacji działań kampanii 
-najpóźniej do 30 dni od dnia podpisania umowy.

	
	II CZĘŚĆ KAMPANII
	do dnia 14 grudnia 2011

	8. 
	PORADNIK  „Wszystko co chcesz wiedzieć o rodzicielstwie zastępczym”- opracowanie merytoryczne 
	Przed drukiem poradnika i przed datą konferencji podsumowującej  

	9. 
	DRUK PORADNIKA „Wszystko co chcesz wiedzieć o rodzicielstwie zastępczym”
	Przed datą konferencji podsumowującej 

	10. 
	KONFERENCJA PODSUMOWUJĄCA KAMPANIĘ
	najpóźniej do 30.10.2011

	11. 
	SPOT TELEWIZYJNY
	Emisja:     cały okres trwania kampanii cyklicznie 
III – IV kwartał;  najpóźniej do 30.11.2011

	12. 
	ELEMENTY DODATKOWE – zaproponowane przez Wykonawcę 
	III – IV kwartał, najpóźniej do 30 listopada 2011
wg terminu zaproponowanego przez Wykonawcę zatwierdzonego przez Zamawiającego. 

	13. 
	PRZYGOTOWANIE RAPORTU PODSUMOWUJĄCEGO KAMPANIĘ
	Po zrealizowaniu wszystkich elementów kampanii – 

1. wersja wstępna – 5 dni po zakończeniu kampanii,

2. 14 dni od dnia zakończenia kampanii /najpóźniej do 14 grudnia 2011/


Zaproponowany w ofercie program szczegółowy musi być spójny z powyższym ramowym harmonogramem. 

ZAŁĄCZNIK nr 4   do umowy nr 1152-UZL/EFS/ROPS/       /11 z dnia …………2011
WZORY LOGOTYPÓW DO ZASTOSOWANIA:
	logo
	Wariant - kolor
	Wariant - monochromatyczny
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„Akademia pomocy i integracji społecznej – wsparcie kadr”
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	UE z podpisem EFS

/Flaga Unii Europejskiej z podpisem Europejski Fundusz Społeczny/
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ZAŁĄCZNIK nr  5 do umowy nr 1152-UZL/EFS/ROPS/       /11 z dnia …………2011

Sprawozdanie z realizacji kampanii społecznej  nt. rodzicielstwa zastępczego

CZĘŚĆ ____ KAMPANII 

zorganizowanej przez Regionalny Ośrodek Polityki Społecznej w Toruniu 
w ramach projektu systemowego pn. „ Akademia pomocy i integracji społecznej – wsparcie kadr” VII Priorytet PO KL, Działanie 7.1, Poddziałanie 7.1.3

Zadanie zrealizowano zgodnie z umową nr nr1152-UZL/EFS/ROPS/          /11 z dnia ……………….2011 r

I. INFORMACJE OGÓLNE

	1. 
	NAZWA WYKONAWCY:


	

	1.1. 
	Tytuł kampanii:
	

	1.2. 
	Termin realizacji kampanii: 
	


II.  SPRAWOZDANIE Z WYKONANYCH WYDATKÓW

	1. 
	ZREALIZOWANE ELEMENTY KAMPANII:
	Ilość jednostkowa produktu
	TERMIN REALIZACJI
	KOSZT BRUTTO

	1.1. 
	STWORZENIE LAYOUTU KAMPANII w tym: opracowanie hasła i logo
	
	
	

	1.2. 
	INAUGURACJA KAMPANII w mediach
	
	
	

	1.3. 
	SPOT TELEWIZYJNY, 

· produkcja

· emisja
	
	
	

	1.4. 
	AUDYCJA TELEWIZYJNA, w telewizji publicznej 
o zasięgu regionalnym, 
	
	
	

	1.5. 
	ARTYKUŁ SPONSOROWANY zamieszczony w prasie regionalnej.
	
	
	

	1.6. 
	ULOTKA INFORMACYJNA wraz z insertem
	
	
	

	1.7. 
	BANER na stronę internetową.
	
	
	

	1.8. 
	PORADNIK nt. rodzicielstwa zastępczego opracowanie merytoryczne i napisanie 
	
	
	

	1.9. 
	DRUK poradnika nt. rodzicielstwa zastępczego.
	
	
	

	1.10. 
	KONFERENCJA PODSUMOWUJĄCA kampanię
	
	
	

	1.11. 
	· Koszty zmienne
	
	
	

	1.12. 
	· Koszty stałe
	
	
	

	1.13. 
	Przygotowanie RAPORTU PODSUMOWUJĄCEGO kampanię.
	
	
	

	
	
	KOSZT  OGÓŁEM:
	

	2. 
	DANE OSOBY SPORZĄDZAJĄCEJ SPRAWOZDANIE:
	

	2.1. 
	Imię i nazwisko:
	

	2.2. 
	Nr telefonu:
	

	2.3. 
	Adres poczty elektronicznej:
	


III. PRZEBIEG REALIZACJI ZAMÓWIENIA

1. W jakim stopniu planowane cele kampanii zostały zrealizowane: 
/wskaźnik produktu, wskaźnik rezultatu/

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

2. Organizacja kampanii - przebieg i zakres zadania /wg ramowego harmonogramu działań/:

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

3. Opis zrealizowanych elementów kampanii: (sprawozdanie z realizacji ramowego harmonogramu działań):
Należy podać krótki opis przeprowadzonej kampanii, zawierający w szczególności informację o: terminach przeprowadzenia jej poszczególnych elementów, zasięgu, liczbie uczestników itp.
.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

4. Dodatkowe informacje:
/mające wpływ na przebieg kampanii/

.........................................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

Integralną część sprawozdania stanowią: 

1) wzory projektów i wykonanych elementów kampanii, 

2) materiały promujące elementy kampanii /np. wycinki z prasy, wydruk ze strony internetowe, itp./
3) dokumentacja konferencyjna:
a) program konferencji z podpisami prelegentów potwierdzającymi, realizację całości programu;

b) oryginały podpisanych list obecności;

c) lista potwierdzająca odbiór materiałów konferencyjnych;

d) lista potwierdzająca odbiór materiałów promocyjnych;

e) lista potwierdzająca odbiór zaświadczeń;

f) lista potwierdzająca korzystanie z posiłków.

g) ankiety ewaluacyjne;

h) wzór materiałów konferencyjnych dla uczestników;

Miejscowość, data, podpis                   ..................................................................
� wskaźnik produktu /np. liczba zrealizowanych elementów/,  wskaźnik rezultatu /np. liczba odbiorców, zasięg wydanie publikacji, ulotki,/
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